
产品设计 方案设计 工艺设计

√

信息工程学院

毕 业 设 计

题目： 基于Web的二手车销售系统设计方案

学生姓名 潘文臻

学生学号 010425171774

班级名称 G32208班

专业名称 计算机网络技术

指导教师 龙佳

2025年 05月



毕业设计真实性承诺及指导教师声明

本人郑重声明：所提交的毕业设计是本人在指导教师的指导下，独立

进行研究工作所取得的成果，内容真实可靠，不存在抄袭、造假等学术不

端行为。除毕业设计中已经注明引用的内容外，本设计不含其他个人或集

体已经发表或撰写过的研究成果。对本毕业设计的研究做出重要贡献的个

人和集体，均已在本设计中以明确方式标明。如被发现设计中存在抄袭、

造假等学术不端行为，本人愿承担相应的法律责任和一切后果。

学生（签名）： 日 期：2025.5.11

指导教师关于学生毕业设计真实性审核的声明

本人郑重声明：已经对学生毕业设计所涉及的内容进行严格审核，确

定其成果均由学生在本人指导下取得，对他人成果的引用已经明确注明，

不存在抄袭等学术不端行为。

指导教师（签名）： 日 期：2025.5.12

（注：本页学生和指导教师须亲笔签名。）



I

目录

一、系统需求分析 .............................................................................................................1

（一）需求分析 ..........................................................................................................1

（二）功能模块分析 ..................................................................................................1

1.用户注册 ............................................................................................................1

2.用户登录 ............................................................................................................2

3.用户浏览商城列表 ............................................................................................3

4.用户加入购物车 ................................................................................................4

5.用户下单 ............................................................................................................5

6.用户查看订单 ....................................................................................................5

7.管理员登录 ........................................................................................................6

8.管理员管理用户 ................................................................................................7

9.管理员管理分类 ................................................................................................8

10.管理员管理订单 ..............................................................................................9

11.管理员管理商品 ............................................................................................10

二、系统设计 ...................................................................................................................12

（一）系统总体设计 ................................................................................................12

（二）数据库设计 ....................................................................................................12

1.数据库概念结构设计 ......................................................................................12

2.数据库表结构设计 ..........................................................................................13

三、功能界面展示及代码实现 ...................................................................................... 14

（一）登录模块的显示 ............................................................................................14

（二）系统主页面设计 ............................................................................................16

（三）购物车模块设计 ............................................................................................19

（四）订单模块设计 ................................................................................................20

（五）系统管理员管理用户界面 ............................................................................21

（六）系统管理员管理分类模块 ............................................................................23



II

（七）系统管理员管理订单模块 ............................................................................26

（八）系统管理员管理商品模块 ............................................................................27

四、系统测试 ...................................................................................................................30

（一）测试方案 ........................................................................................................30

（二）测试用例 ........................................................................................................31

1.登录的测试用例 ..............................................................................................31

2.搜索功能的测试用例 ......................................................................................32

3.购物车功能的测试用例 ..................................................................................32

4.分类功能的测试用例 ......................................................................................32

5.订单功能的测试用例 ......................................................................................32

6.管理用户功能的测试用例 ..............................................................................34

7.管理分类功能的测试用例 ..............................................................................34

8.管理商品功能的测试用例 ..............................................................................35

（三）测试结论 ........................................................................................................35

参考资料 ...........................................................................................................................36



基于 Web 的二手车销售系统设计方案

1

一、系统需求分析

（一）需求分析

在二手车销售系统中，线上交易是核心功能，商品更新速度快，用户购车决策时间

也因人而异，有的可能长时间犹豫不决，有的则可能瞬间拍板。该系统主要面向两类用

户：普通使用者和管理者。用户端功能包括注册、登录、浏览车辆列表、添加至购物车、

下单以及查看订单；管理端则负责登录、管理用户信息、商品信息、分类以及订单。从

用户和管理者的角度出发，经过综合分析，确定了二手车销售系统的以下模块需求。

图 1.1 系统整体用例图

（二）功能模块分析

1.用户注册

用户注册功能涵盖录入用户名、密码、姓名、电话、邮箱及详细地址等信息，并完
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成注册流程。

图 1.2 用户注册用例图

用户注册用例描述如表 1.1 所示：

表 1.1 用户注册用例描述

用例编号 TANJING_001

用例名称 用户注册

用例描述 用户进行账号注册

参与者 用户

前置条件 拥有相应权限

后置条件 用户成功

基本路径

1. 进入系统主页，单击跳转注册页面

2. 弹出用户注册对话框

3. 按照提示的建议键入私人资料，单击注册

4. 系统保存用户信息

2.用户登录

用户登录功能：通过输入正确的用户名和密码，进行登录验证。

图 1.3 用户登录用例图
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用户登录用例描述如表 1.2 所示：

表 1.2 用户登录用例描述

用例编号 TANJING_002

用例名称 用户登录

用例描述 用户进行账号登录

参与者 用户

前置条件 拥有相应权限

后置条件 用户成功

基本路径

1. 进入系统主页，点击登录按钮

2. 弹出用户登录对话框

3. 按照提示的建议键入资料，单击要登陆的登陆键

4. 进入系统主页

3.用户浏览商城列表

用户可通过输入关键字搜索，按不同分类浏览品牌车辆，查看热门车型及新上架车

辆。

图 1.4 用户浏览商品列表用例图

用户浏览商品列表用例描述如表 1.3 所示：

表 1.3 用户浏览商品列表用例描述

用例编号 TANJING_003

用例名称 用户浏览商品列表

用例描述 用户进行商品浏览

参与者 用户

前置条件 拥有相应权限

后置条件 用户成功
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基本路径

1. 用户进入系统主页

2. 输入想搜索的二手车品牌，点击搜索

3. 点击分类，选择品牌以及型号

4. 下滑系统主页，分为热门车和新上架

5. 点击加载更多，加载更多车辆直至全部加载完成

4.用户加入购物车

购物车功能支持用户将车辆添加至购物车，并可对购物车内的商品进行删除或修改

操作：

图 1.5 用户加入购物车用例图

用户加入购物车用例描述如表 1.4 所示：

表 1.4 用户加入购物车用例描述

用例编号 TANJING_004

用例名称 用户加入购物车

用例描述
用户加入购物车以及删除购物车商品

参与者 用户

前置条件 拥有相应权限

后置条件 用户成功

基本路径

1. 进入系统主页

2. 点击进入商品主页

3. 点击加入购物车

4. 点击我的购物车，进入我的购物车页面

5. 点击删除，删除购物车内商品
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5.用户下单

用户下单功能实现：输入用户相关信息：姓名，电话等，确认提交订单。

图 1.6 用户下单用例图

用户下单用例描述如表 1.5 所示：

表 1.5 用户下单用例描述

用例编号 TANJING_005

用例名称 用户下单

用例描述 用户下单心仪二手车

参与者 用户

前置条件 拥有相应权限

后置条件 用户成功

基本路径

1. 进入系统主页

2. 点击我的购物车进入购物车

3. 输入姓名和电话

4. 提交订单

6.用户查看订单

用户下单成功后，可查看订单详情，并进行订单取消操作。
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图 1.7 用户查看订单用例图

用户查看订单用例描述如表 1.6 所示：

表 1.6 用户查看订单用例描述

用例编号 TANJING_006

用例名称 用户查看订单

用例描述 用户查看预订二手车选择是否取消预订

参与者 用户

前置条件 拥有相应权限

后置条件 用户成功

基本路径

1. 进入系统主页

2. 点击我的订单

3. 点击查看详情查看车辆详情

4. 点击取消订单弹出是否取消订单对话框

7.管理员登录

管理员登录功能实现：进行管理员登录验证和管理员账号密码重置功能。

图 1.8 管理员登录用例图
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管理员登录用例描述如表 1.7 所示：

表 1.7 管理员登录用例描述

用例编号 TANJING_007

用例名称 管理员登录

用例描述 管理员登录二手车后台管理系统

参与者 管理员

前置条件 拥有相应权限

后置条件 管理员成功登录

基本路径

1. 进入二手车后台管理系统登陆网页

2. 输入指定账号和指定密码

3. 点击重置，重置指定账号和指定密码

4. 点击登录进入后台管理页面

8.管理员管理用户

图 1.9 管理员管理用户用例图

管理员管理用户用例描述如表 1.8 所示：

表 1.8 管理员管理用户用例描述

用例编号 TANJING_008

用例名称 管理员管理用户

用例描述 管理员进入用户管理页面，删除和修改用户

参与者 管理员

前置条件 拥有相应权限

后置条件 管理员成功
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基本路径

1. 进入用户管理页面

2. 查看所有用户信息

3. 点击编辑，修改用户信息

4. 点击删除，删除用户信息

5. 点击前一页后一页进行翻页操作

9.管理员管理分类

管理员管理分类功能实现：管理员管理进行二级分类，可以对二级分类进行增，删，

改，查等操作。

图 1.10 管理员管理分类用例图

管理员管理分类用例描述如表 1.9 所示：

表 1.9 管理员管理分类用例描述

用例编号 TANJING_009

用例名称 管理员管理分类

用例描述 管理员进入分类管理页面管理分类增删改查

参与者 管理员

前置条件 拥有相应权限

后置条件 管理员成功
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基本路径

1. 进入分类管理页面

2. 进入一级分类

3. 点击添加，添加一级分类

4. 点击编辑，修改一级分类信息

5. 点击删除，删除一级分类信息

6. 进入二级分类

7. 点击添加，添加二级分类

8.点击编辑，修改二级分类信息

9.点击删除，删除二级分类信息

10. 点击前一页后一页进行翻页

10.管理员管理订单

管理员管理订单功能实现：所有订单列表显示，订单详情查看。

图 1.11 管理员管理订单用例图

管理员管理订单用例描述如表 1.10 所示：

表 1.10 管理员管理订单用例描述

用例编号 TANJING_010

用例名称 管理员管理订单

用例描述 管理员可以通过订单管理网页来看到订单。

参与者 管理员

前置条件 拥有相应权限



基于 Web 的二手车销售系统设计方案

10

后置条件 管理员成功

基本路径

1. 进入订单管理页面

2. 查看所有订单信息

3. 点击订单详情下拉框，查看订单详情

4. 点击前一页后一页进行翻页操作

11.管理员管理商品

管理员管理商品实现功能：进行商品的添加，编辑，删除以及翻页操作。

图 1.12 管理员管理商品用例图

管理员管理商品用例描述如表 1.11 所示：

表 1.11 管理员管理商品用例描述

用例编号 TANJING_011

用例名称 管理员管理商品

用例描述 管理员进入商品管理页面查看商品

参与者 管理员

前置条件 拥有相应权限

后置条件 管理员成功
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基本路径

1. 进入商品管理页面

2. 查看所有商品信息

3. 点击添加，新增二手车

4. 点击编辑，编辑二手车信息

5. 点击删除，删除二手车信息

6. 页面下滑到最底部，点击数字或者下一页，进行翻页操作
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二、系统设计

（一）系统总体设计

图 2.1 系统设计总揽

（二）数据库设计

1.数据库概念结构设计

根据二手车销售系统的需求，梳理出系统的关键实体及其属性如下：

（1）用户实体：用户 ID、用户名、用户身份证号码、用户密码、用户联系方式。

（2）管理员实体：管理员 ID、管理员编号、管理员密码、管理员联系方式。

（3）二手车实体：二手车 ID、二手车编号、二手车名称、二手车价格、车况描述。

（4）分类实体：分类 ID、分类编号、分类名称。

（5）订单实体：订单 ID、订单总价、用户身份证号码、用户联系方式、下单时间、

订单详情、订单状态。
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2.数据库表结构设计

图 2.2 二手车表与订单表

图 2.3 用户表与订单详情表

图 2.4 分类表与管理员表



基于 Web 的二手车销售系统设计方案

14

三、功能界面展示及代码实现

（一）登录模块的显示

用户登录：用户进入系统后，不会直接显示登录入口，而是先展示二手车列表。当

用户点击“加入购物车”按钮或右上角的登录按钮时，会弹出下拉框，用户可以选择登录

或注册。已有账号的用户可直接登录，新用户需先完成注册再登录。

管理员登录：管理员登录界面仅提供登录入口，没有注册选项，只有指定账号可以

登录。



图 3.1 用户登录界面

图 3.2 用户注册界面
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图 3.3 管理员登录界面

主要实现代码：
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（二）系统主页面设计

系统主页面具备二手车分类、搜索以及热门车辆展示等功能。对于部分顾客而言，

可能尚未确定心仪的车型，因此可以选择从头浏览至尾，逐一查看车辆信息；而对于那

些心中已有明确品牌或具体车型的顾客，则可以通过分类功能快速筛选，或者直接使用

搜索功能。系统主页面的布局和功能设计旨在满足不同用户的需求，提供便捷的浏览体

验：

图 3.4 商品总览页面
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主要实现代码：
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（三）购物车模块设计

购物车模块主要实现车辆的添加、删除以及筛选功能。当顾客遇到心仪的二手车时，

可将其加入购物车，便于后续集中对比和选择。在准备购车时，顾客可以在购物车内进

行筛选，确定最终购买的车辆后提交订单，同时可删除其他不需要的车辆。这种设计既

方便了顾客的决策过程，又提高了购物效率：

图 3.5 购物车页面

主要实现代码：
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（四）订单模块设计

订单模块支持查看订单详情和取消订单的功能。在“我的订单”页面，用户可以查看

当前正在交易的二手车信息，包括车辆的详细情况。如果用户对某辆车不再感兴趣，可

以随时取消订单。这种灵活的订单管理方式，能够满足用户在购车过程中的各种需求，

提升用户体验：

图 3.6 订单页面

主要相关代码：
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（五）系统管理员管理用户界面

管理员在用户管理模块中的主要职责是对用户信息进行修改与删除操作。由于购买

二手车的用户可能在完成交易后不再进行后续购买，因此管理员需要定期清理这类不再

活跃的用户数据，以保持系统的整洁和高效。此外，当用户忘记密码时，管理员可以通

过后台直接为其重置密码，确保用户能够顺利恢复正常使用。管理员管理用户模块的界

面设计如下所示：

图 3.7 用户管理页面

主要实现代码：
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（六）系统管理员管理分类模块

管理员在分类管理模块中主要负责一级分类与二级分类的增加、删除和修改操作。

为了确保系统能够及时反映市场动态和车辆类型的变化，管理员可以灵活调整分类体系。

例如，当出现新的车辆类型时，管理员可以新增相应的分类；如果某个分类长时间没有

对应的二手车，管理员可以将其移除。相关页面如下所示：
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图 3.8 一级分类页面

图 3.9 二级分类页面

主要实现代码：
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（七）系统管理员管理订单模块

管理员在订单管理模块中主要负责查询订单信息。由于订单情况复杂多变，顾客的

行为也难以完全预测，例如可能会出现下单后又迅速取消的情况。订单管理页面能够帮

助管理员更好地监控订单动态，及时处理异常情况。相关页面如下所示：

图 3.10 订单管理页面

主要实现代码：
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（八）系统管理员管理商品模块

管理员在商品管理模块中主要负责商品的新增、修改和删除操作。在二手车销售业

务中，管理员需要灵活调整商品信息，以适应市场需求。例如，管理员可以将新回收的

二手车添加到系统中，也可以将滞销的车辆移除，甚至在信息录入错误时进行修改。这

种灵活的管理方式有助于保持系统的高效运行。相关页面如下所示：

图 3. 11 商品管理页面
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主要实现代码：
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四、系统测试

（一）测试方案

为确保系统的稳定性和可用性，必须进行全面的功能测试，以排查可能影响用户体

验的漏洞。以下是详细的测试方案：

（1）登录模块测试：

功能测试：验证正确输入用户名和密码时能否成功登录，以及输入错误凭证时的提

示信息是否准确。

安全性测试：检查登录模块是否能够抵御 SQL注入、XSS攻击等常见的安全威胁。

兼容性测试：测试登录功能在不同浏览器（如Chrome、Firefox、Safari）和设备（如

PC、平板、手机）上的表现。

（2）用户搜索功能测试：

功能性测试：验证用户输入关键词后能否返回相关结果，包括不同类型的搜索词和

搜索结果的排序。

边界值测试：测试搜索框对空输入、超长输入以及特殊字符的处理能力。

性能测试：模拟高并发场景，测试搜索功能的响应时间和系统稳定性。

安全性测试：确保搜索功能不会泄露用户隐私或成为安全漏洞的入口。

（3）购物车功能测试：

功能测试：验证用户能否顺利将商品加入购物车，以及删除和修改购物车中的商品。

性能测试：测试购物车在高并发情况下的响应速度和稳定性。

用户体验测试：评估购物车界面的交互设计是否友好，操作是否便捷。

（4）分类功能测试：

功能测试：验证分类的增删改功能是否正常，以及分类信息是否能够正确显示。

用户体验测试：评估分类导航的易用性和直观性。

（5）订单功能测试：

功能测试：验证订单的创建、查询和取消功能是否正常。

性能测试：测试订单处理的响应时间和系统稳定性。

安全性测试：确保订单信息的安全性和隐私保护。

（6）管理员管理用户测试：
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功能测试：验证管理员能否顺利修改和删除用户信息。

安全性测试：确保管理员操作的权限控制和数据安全性。

（7）管理员管理分类测试：

功能测试：验证管理员对分类的增删改操作是否正常。

用户体验测试：评估分类管理界面的操作便捷性和直观性。

（8）管理员管理商品测试：

功能测试：验证商品的新增、修改和删除功能是否正常。

性能测试：测试商品管理在高并发情况下的响应速度和稳定性。

用户体验测试：评估商品管理界面的交互设计是否友好。

（二）测试用例

1.登录的测试用例
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2. 搜索功能的测试用例

3. 购物车功能的测试用例

4. 分类功能的测试用例

5. 订单功能的测试用例
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6. 管理用户功能的测试用例

7. 管理分类功能的测试用例
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8. 管理商品功能的测试用例

（三）测试结论

经过测试，发现部分功能有些小问题，不影响正常使用，经过调试之后这些问题也

已经基本解决，后续测试结果全部通过，经过此次测试，我发现我在开发时有些地方做

的不够好，后续经过调试，让系统的运行和操作变的更稳定。
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